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s 2. E-SPORTS E VIRTUAL SPORTS

How consumers engage fl"L;
with video games today

Video games appeal to every generation

Gen Alpha and Gen Z players are more likely to engage with gaming in many ways beyond playing

® w
Gaming engagement by generation While every generation

Base: Total online population engages with games, younger
game enthusiasts are more
likely to interact across all
Gen Alpha Gen 2 Millennials Gen X Baby Boomers dimensions. Of course, a
sizable share of Gen X and
Baby Boomers engages with
gaming, albeit typically across
% of game fewer dimensions.
enthusiasts’ 94% 90% 82% 67% 47% Unsurprisingly, playing
remains the most common
means of engagement across
generations. Meanwhile,

+1%% (ws. "22) +0% (vs. 22} +0% (vs. '22) =-2% (vs. "22) +1%% (vs. "'22) viewing and other gaming
engagement tend to drop
with age. This may be partly

Total playing 93% 88% 80% 63% 44% due to these older game
ent_husiaﬁt_s not growi_ng up as
Tatal viewing @ 72% 729 57% 23% 12% digital natives and being

accustomed to video games
as a medium solely for

Total ther eng.* (7)) 50% 47% 37% 18% 5% playing. @ Athena
.
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How consumers engage
with video games today

3. E-SPORTS E VIRTUAL SPORTS

Comparing single-platform and tri-platform players

Tri-platform players are more likely to view gaming video content and play more intensive genres

Profile of single vs. tri-platform players
Base: Single-platform players and tri-platform players

Gender

olatiorm %49% rQSO%

Mon-binary/Other: €1%

g54% r@ss%
Tri- F =

platform

Non-binary/Other: 1%

Age

sies [ 12%
3650 [N 27+
235 [ 36%
1020 [ 24%

5165 I 4%

Top 5 genres played on any device (past 6§ months)

25% 23% 23% 20% 19% 56%
HEE B NN
Puzzle Adventure Match Arcade Racing

70% s3%
60% 56% 56% _
86.
View

Adventure Battle Shooter Arcade Racing

) A‘thena
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Consiglio Nazionale CONI del 7 luglio 2021
Sim racing — ACIl Automobile Club d’ltalia.

[ -'0. b]
n canil  Elenco delle discipline sportive ammissibili per I'iscrizione al Registr

delle Associazioni e Societa Sportive Dilettantistiche

4. E-SPORTS E VIRTUAL SPORTS

Atletica Leggera Nordic e Fitwalking
Atletica Leggera Trail
Atletica Leggera Ultramaratona

Attivita Subacquee

Attivita Subacquee

ATTIVITA' SUBACQUEE E NUOTO PINNATO Basket con le pinne (Finswimming Basket), Fitness in acqua con piccoli e
grandi attrezzi anche con I"ausilio delle pinne e in immersione con autorespiratori [ARA), Fotografia subacquea, Hockey
subacqueo, Immersione in apnea, Muoto pinnato, Oriemtamento subacqueo, Pallanuoto con le pinne (Finswimming Ball),
Pesca in apnea, Rugby subacqueo, Safari fotosub, Sport Diving, Tiro al bersaglio subacqueo, Video subacqueo

DIDATTICA SUBACQUEA Immersione con autorespirator in acque confinate ed acque libere, Immersione in apnea con e
senza attrezzatura in acque confinate ed acque libere, Attivita di salvamento e socoorso subacqueo

Aikido Aikido
Alpinismo Alpinismo —
— . Automaobilismao Rally

Alpinismo Skyrunning

. . . o . _— N Automaobilismo Auto storiche
Armi Sportive da caccia Tiro con fucili con canna ad anima liscia e caricamento a palla - — - = - —

- . ; n - Automaobilismao Abilita (velocita su terg iaccio, slalom, challenge, accelerazione, drifting)
Armi Sportive da caccia Tiro con I'arco da cacca

Automaobilismao Velocita (in salita ggPrcuito)

Armi Sportive da caccia
Armi Sportive da caccia
Arrampicata Sportiva
Arrampicata Sportiva

Tiro di campagna con carabina a canna rigata da caccda munita o meno di ottica
Tiro piattello con fucili con canna ad anima liscia in percorso di caccia

Su roccia (Boulder; Lead)

Su strutture artificiali (Boulder; Speed; Lead)

Automaobilismao
Automaobilismao
Automobilismao
Automaobilismao

Artl Marziali Capoeira — -
Arti Marziali Sistrumpa Ba"“dt" e :%ﬂ
Atletica Leggera Atletica Leggera LI i L L
- Bandy Bandy
Atletica Leggera Corsa campestre
] ] Baseball - Softball Baseball - Softball
Atletica Leggera Corsa im montagna
p Biathlon Biathlon
Atletica Leggera Corsa su strada
] Biliardo Sportivo Bocoette
Atletica Leggera Indoor Biliardo S - c bol
Atletica Leeeera Mordic e Fitwalkine ianii Spotivo aramooia
. . Biliardo Sportivo Pool/Snooker
E_Cycl I n g SI I I I raCI n g Biliardo Sportivo Stecca
e q Bob Pista
< »

Beach bocce

Bocce sull'erba (lawn bowl)
PEtangue

Raffa

(Volo (bocce)

Body building

Avv. Domenico Filosa
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€Y. 5.E-SPORTS E VIRTUAL SPORTS (NEL MONDO)

KeSpa (Korea eSports Association)
fondata nel 2000, con l'obiettivo di
rendere gli eSports un sport nazionale
e consolidarne la posizione
commerciale in tutti i settori.

\x\ E-sports non sono riconosciuti, ma esiste uno Statuto

dei lavoratori che regolamenta la posizione dei gamer.

I Decreto 872 stabilisce, ad esempio, che per poter
Ingaggiare un giocatore, le organizzazioni e le
assoclazioni dilettantistiche devono esser autorizzate dal
Ministro per gli affari digitali.

Un’autorita governativa si assume_il compito di vigilare
su molteplici aspetti, come l'idoneita fisica e mentale, le
ore trascorse davanti a uno schermo e cosi via, senza
trascurare le relative misure di prevenzione da qualunque

€eCCesSsSo.
%) Athena
) www.athenalaw.it
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3 6. E-SPORTS E VIRTUAL SPORTS (IN ITALIA)

/Art. 24 Statuto CONI

CONI e Comitato Promotore

protocollo d'intesa e convenzione (di durata biennale) finalizzati alla:
«cooperazione per supportare le Federazione e le discipline sportive
associate a sviluppare al loro_interno un settore dedicato agli sport
elettronici e simulati».

www.athenalaw, it
Avv. Domenico Filosa "-”*“‘""



%‘E D ORI 7. E-SPORTS E VIRTUAL SPORTS (IN ITALIA)
19212021 G

W ¥ o FEDERAZIONE ITALIANA
’?,;i.-\: CRONOMETRISTI

sl
]
£

CARATTERISTICHE DI UNA FEDERAZIONE Dl
SERVIZI:

La Federazione Italiana Cronometristi, riconosciuta dal CONI quale
federazione di servizio per il cronometraggio, svolge attivita tecnica per lo
Sport:

- e utile a tutte le altre in quanto il fattore tempo € essenziale;
- Non sono previsti competizioni e campionati;
- le Federazioni possono decidere di gestire direttamente il fenomeno.

@) Athena
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i RS TORNEI INTERNAZIONAL

A

1)
2)
3)
4)

ESEMPI:

Esports World Championship;
Olympic Virtual Series;

Asian Games 2022;

FIFA Global Series.

Avv. Domenico Filosa




3 1. E-SPORTS WORLD CHAMPIONSHIP

- ANNUALE (BOARD SCEGLIE PAESE OSPITANTE (IN LOGICA DI
ALTERNANZA).

E".ATE%L%RTS - ORGANIZZATA DALLA INTERNATIONAL E-SPORTS FEDERATION
2021 &iipionstie (COREA DEL SUD, 2008).

- ATTUALMENTE: COMPETIZIONE PIU IMPORTANTE AL MONDO, MA
ESISTONO ANCHE ALTRI CIRCUITI (ES: GEF — GLOBAL E-SPORTS
I FEDERATION — E-SPORTS GAMES AL QUALE PARTECIPERANNO

5KEU SN TR gl ' S ) 7| 7| PROVENIENTI DA CIRCA 40 NAZIONI).

2022

: TR HanbifSoft

STRUTTURA DELLA COMPETIZIONE
- COMPETIZIONI SPORTIVE TRADIZIONALI (ES. MONDIALI DI CALCIO).

- DIVERSI GIOCHI, SCELTI DAL BOARD (ES: TEKKEN — 20 NAZIONI SUDDIVISE IN 4 GRUPPI
DA 5 PARTECIPANTI CIASCUNO).

- “GROUP STAGE”, SECONDA FASE DI ELIMINAZIONE DIRETTA (“FINAL STAGE"),
COMPOSTA DA: "ROUND 1" (OTTAVI DI FINALE), "ROUND 2" (QUARTI DI FINALE),

SEMIFINALE E FINALE. @ Athena

wiww.athen
Avv. Domenico Filosa




‘i TEe 2. OLYMPIC VIRTUAL SERIES

PROVA GENERALE del movimento olimpico

DAL 13 MAGGIO AL 23 GIUGNO 2021, TRASMESSE ANCHE SU OLYMPIC CHANNEL.

VIDEOGIOCHI COINVOLTI:

1) BASEBALL:

2) CICLISMO:

3) CANOTTAGGIO:;
4) VELA:

5) SIM RACING.

STRATEGIA DIGITALE DEL CIO. INCORAGGIA LA PARTECIPAZIONE SPORTIVA E
PROMUOVE | VALORI OLIMPICI CON UN'ATTENZIONE PARTICOLARE Al GIOVANI"
PERTANTO, IL CIO: “HA COLLABORATO CON CINQUE FEDERAZIONI SPORTIVE
INTERNAZIONALI ED EDITORI DI VIDEOGIOCHI PER PRODURRE LE OLYMPIC VIRTUAL
SERIES (OVS), IL PRIMO EVENTO CON LICENZA OLIMPICA PER GLI SPORT VIRTUALI,
NON GLI E-SPORTS”.

ELEMENTO PRATICO: STESSE REGOLE DEGLI SPORT REALL.

Avv. Domenico Filosa
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https://www.esportsmag.it/glossario/ban/
https://www.esportsmag.it/glossario/esports/

3. ASIAN GAMES 2022

DIFFERENZA DI VISIONI TRA CIO E CONSIGLIO OLIMPICO ASIATICO.
( h"‘ —_— | SINGOLI STATI SI STANNO DOTANDO DI UNA REGOLAMENTAZIONE
/ ’\\ SEMPRE PIU’ PUNTUALE.
/// \ CONSIGLIO OLIMPICO DELL’ASIA HA ANNUNCIATO CHE GLI E-
///\ SPORTS SARANNO AGGIUNTI COME SPORT DA MEDAGLIA NEL
PROGRAMMA DE| PROSSIMI GIOCHI ASIATICI.

19th Astan Games 4 ANNI PRIMA. A JACARTA — “TITOLI DIMOSTRATIVI”
HaﬂgZhO U 2022 (ES: LEAGUE OF LEGENDS O CLASH ROYALE).

@ Athena

www.athenalaw.it
Avv. Domenico Filosa (B o=



5 TS 4. FIFA GLOBAL SERIES

REGOLAMENTO SUL SITO UFFICIALE:

GIOCATORE DEVE: ACCETTARE PRIVACY E COOKIE E SODDISFARE
REQUISITI ETA E RESIDENZA.

PUO ESSERE ANCHE MINORENNE MA > DI 16 ANNI (ACCOMPAGNATO
DA GENITORE O TUTORE LEGALE).

| GIOCATORI RINUNCIANO AL DIRITTO DI POTER INTENTARE CAUSA
CONTRO EA E LE SUE CONSOCIATE.

EASPORTS SI RISERVA DIRITTO DI ANNULLARE, SOSPENDERE,
MOFICARE LA COMPETIZIONE A PROPRIA ESCLUSIVA DISCREZIONE
IN CASO DI FRODI O PROBLEMI TECNICI

Avv. Domenico Filosa
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3 5. FIFA GLOBAL SERIES

CODICE DI CONDOTTA.

CONTRASTO ALLA COLLUSIONE: QUALSIASI TIPO DI INTESA TRA
DUE O + GIOCATORI VOLTA A SVANTAGGIARE ALTRI GIOCATORI
DELLA  COMPETIZIONE. ESCLUSI DALLA  COMPETIZIONE,
RESTITUIRE PREMI ED ACCOUNT SOSPESI. CONDOTTE:
ACCORDARSI, CONSENTIRE DI SEGNARE + GOL DEL NORMALE,
GIOCARE SENZA IMPEGNARSI (SENZA FARE LO SFORZO MASSIMO).

CONDOTTA DURANTE GLI EVENTI LIVE: SCOMMETTERE SU F’FA 23
RISULTATO PARTITE, DANNEGGIARE CONSOLLE O ATTREZZATURE, GLOBAL SERIES }
LINGUAGGIO VOLGARE, COMPORTAMENTO INGIURIOSO.

POLITICA SULL'USO DROGHE/ALCOOL IN GARA: VIETATO USO
DROGHE E FUMO DURANTE GLI EVENTI LIVE.

CODICE DI ABBIGLIAMENTO: VESTIRSI IN MANIERA APPROPRIATA,
NO PUBBLICITA NEGATIVA A EASPORTS.

EA PUO CHIEDERE IN QUALSIASI MOMENTO CHE UN DETERMINATO
SPONSOR NON VENGA ESIBITO (COPRIRE | LOGHI).

SANZIONI: VANNO DAL SEMPLICE AVVISO, ALLA ESCLUSIONE DAGLI

EVENTI, ANCHE FUTURI.
@ Athel

Avv. Domenico Filosa
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L BREe SPONSORIZZAZIONE: CARATTERISTICHE
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» (sponsee) si obbliga ad associare alla propria attivita il nome o il segno
distintivo di un altro soggetto (sponsor), contro corrispettivo, divulgandone
cosi I'immagine o il marchio presso il pubblico e amplificandone, in maniera
Indiretta, le vendite dei prodotti.

« SOCIALMENTE TIPICO (c'é tanta giurisprudenza), MA LEGALMENTE
ATIPICO;

« ATITOLO ONEROSO e SINALLAGMATICO;

« RILEVANTE CARATTERE FIDUCIARIO (rilevanza dei doveri di correttezza
e buona fede nello svolgimento e nell’esecuzione del rapporto, ai sensi degli
artt. 1175 e 1375 c.c.);

« OBBLIGAZIONE DI MEZZI (e non di risultato);

 DIFFERENTI DECLINAZIONI (SPONSORIZZAZIONE, ENDORSEMENT, JESSICA JANE
BRAND AMBASSADOR).

@ Athena
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3 DIRITTI DI IMMAGINE: CARATTERISTICHE

r
z 2=
Q

« FONTI: art.10 c.c. e artt. 96 e 97 della L. sul diritto d’autore.
« E un diritto personalissimo (concesso in licenza d’uso);

« E sia positivo (diritto_al mostrarsi), sia negativo (limite per i terzi a
divulgazione propria immagine):

« allinterno di un contratto di sponsorizzazione, il consenso all’'utilizzo
della propria immagine deve essere espresso, cioe risultante da esplicita
dichiarazione contenuta in un atto di natura negoziale.

Avv. Domenico Filosa
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N TORING IL CAMPIONATO ESPORTS DI LEGA PRO

PROGETTO ESPORTS LEGA PRO
2022/23 Y
LEGAPRD

L CALCH CHE Fh BENE AL PAESE

COMUNICATI E CIRCOLARI - Lega

‘\H | —
LINEE GUIDA ESPORTS 2022-23 COMUNICATO N. 156/L = 19 GENMNAIO 2023
enna 156/329
COMUNICATO UFFICIALE N. 156/L del 19 Gennaio 2023 LINEE GUIDA ESPORTS 2022/2023

A Legenda:
k LINEE GUIDA ESPORTS 2022-23

1. INTRODUZIOME

LE ETIZIONI LEGA PRO E A NNESSE 7. REGOLE GENERALI
LE B PI C ) ES I E 3. ADEMPIMENTI LEGALI E REQUISITI DM PARTECIPAZIONE
o 4. PLAYERS E COACH
LE DI ' TEC IONE
h LA SEDE IDOMICA
LE L ICH \ZIONE PLAYEI H 6. COMUNICAZIONI, MATERIALE PUBBLICITARIOVPROMOZIOMNALE E UTILLZZ0 DEGLI ASSETS DIGITALI
LEGATOE KIT TECNICO 7. SANZION
FAL | B \ L | RN AR
1.3 Ogni Societa di Lega Pro potra sviluppare il progetto Esports e, quindi, la propria "Esports Business @ A.th ena
LEGATO F - LOGHI Unit®, in proprio o tramite il supporto diterzi, purché cid avvenga sempre e comungue nel rispetto delle wrisw athenalawit

Linee Guida e dei suoi allegati.



CODICE ETICO

R

— \/ ) >
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SERIE A TIM CUP Supcacom PRIMAVERA

M ToRING CODICI ETICI NEGLI SPORT TRADIZIONALI

CODICE ETICO

La Lega Italiana Calcio Professionistico ritiene lo sport un
momento fondamentale nella formazione dell'individuo,
rappresentando un aspetto di aggregazione comunitaria sulla base
dei principi riconosciuti dalla Carta dei diritti fondamentali dell’'UE e
della Costituzione italiana; pertanto, richiamando il wvalore
vincolante dei principi olimpici e le ragioni etico-politiche della
particolare tutela riservata allo sport, e al calcio in particolare,
dall’Ordinamento giuridico italiano, adotta,

il presente "Codice etico”

contenente le norme e i principi generali di correttezza etica che
devono rispettare la Lega e le Societa sportive.

@) Athena
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FRA WORLD CLF
BILESSIA FNE
Teamn Hotels, or in the intemal public areas (such as e lobby) of the Team Holeks.
Hobwmthstanding this, the terms and condiions of article 18 par. 1.4 below shall apply
regarding PMA Media Actvibes at all Team Hotels;

Sponsor recogniion on fraining shirts: Nobwithstanding articke 11 par.2 above, al training
shirls and supplementary Equipment iems womn by Team Delegation Members at Team
Hotets may display the brandng of FRMA Afilates.

Filming acthities by FIFA: Upon reasonable request, FIFA, S FIFA TV Team Crews or
their nomineas shall have a dedicafed interwew room within the Team Base Camp of sxsch
Partiopating Member fssociation for the purpase of conducting inlervews

Aocommodation support Each Participating Member Assooation shall cooperate with
FIFA o scoommocdate the FIFA TV Team Crews or Ter nomanees at thoss areses of the
Tearn Hotels) used for She Participating Member Assooation's omganisational personmel
[such as secunty, LOC, kaison oficers, efc ), it being understood that sporting concems:
and the privacy of Team Dekegation Members shall prevail

PHA ACTIVITIES IN THE FINAL COMPETITION TERRITORY

. UEEW:‘_H'IH distribuRion ntgnm:\hnrﬂ materials:

Exceplas permified beow, Paricipating Member Associations must mof, and miust ensure that their
Team Delegation Members donot use, display or disTibuie any materials, or conduct any aciities,
whikch mary be used to identify and/or promaote any Shird party in the Controlied Areas. In particular,
Participating Member Asscciaions may not

Ll

[}

LU

i

disinbute, without prior weisen approval by FIFA, any media guides or any othes publcations
inside the Conirolled freas that would enable PMA Affilates or ary ind party contracted
fo the Paricipating Member AssociaSions o assodate Shemssives with FIFA anddor the
Competition;

sell or authoniss the sale or dstribulion of food and beverage ilems within the Controled
Areas

sell or aufhonss e saks or disinbudion of any merchandise (2.9. replicaieam apparel, balls,
greeaaays) within the Comtrolled Areas; or

display any adverising or branding malenals je.g backdrops, signage, products and
services | relating to Seir PLA Affliales or any ofher commeroal entity in Controlled Aress
ofher than

a} inaspecial room at Swr Team Hotel prowided that such room must not be: e lobby of
e Tean Holel and the imencr of such special room must not be: wisibke from e obby
of the Tesarn Hoted; and

b} af locations designafed by FIFA in an enclossd mom at the Official Training Sie

FIFA WORLD CuP

RUSSIA 2018

uvlations for the
D18 FIFA World

COMUNICATO UFFICIALE N. 23
DEL 25 AGOSTO 2018

Milasa, 25 oygaihs 3018

BEGOLAMENTD DELLE DNVISE DA GIOCO

Articols 1
Ambite dl appliczsions » criteric gensrale

.l presnts Regel omesto i opplica alls compatizioni ufficali ergan

Harzionals Professiossli Sere A

. Tutie it che non & espbeilomente consentiie dol prasente R

inlesdurs coma asprassomanhs vishata.

Articola 2
=

. Ogei Societd deve dispams di s prima divisa da geoce, con i pre

cha desrd ulilizzore nelle poriile seres o naelle paitibe aibarng
cpsdandibalivg di celan cen la bquudlu ovvedians, @ o une
wvantuch alive], che dewrd saee nelevelmenie diveria od in ot
A libela l:lnlﬂiﬁwliw. w considerans netevelneste diverss ad in)
e divisn da gioce ches son generons confomdibiliie di eolesi s
wundie cealappashi

. Solve i case s cwi | colesi sacol sione peb di ire, eEies @

ponhdlancni & colzeiess] della divia wdewals dai cakishen d
eostesare pil di ire calor, wars considerare i colori utilizeali pas
moms dil caloiolers, sponser, ace.). Sa vengone oilizros we colar
chioromente dominonhe sulla supeiice dells moglia, ds& pe

colzattesi & gli alini cobori devono sisere chioramanie colori secs
riguuldu i caleaiioss, anchs sl coso @ cui | colan ulilizzal sione
Quish dive aidare chisromente demasanls iolla supafeia dad cale
wensde apparie come colars inequivecobdmente seeondorio

. evtarizeais ubilizze di es guarie oslore wlle maglia di gicea, |

Ie scrite, & condizioss che geete copro ssda uno parile me
wpaiicie della moglia & che e oflizenta unicomeste par
puramanis decesalis

fex
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REGOLAMENTI NEGLI SPORT TRADIZIONALI
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SERIE & |
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drticola T~ Spay Riservar! alla Pubblicita degli Sponsor

\ s

\
8

! 3 d

Artiools 8
Spaxi Risarvati ofla Pubbliah del Forallore dell’Abbigilamento Spartivo (Sponsar
Taamico)

. Sube divise do gioto ped essere apposto il marchio del fornitore dell’abbigliomente
portive

[0

. B formiore dell’'chbbighoments spertive nea & secessoriomente il produtiers dalle
Venso.
3. 1§ lorndore dell'cbbighamento sporive pud epporre wlile divise da giaco il proprio
marchic o nome nel riapetio delle seguent norme:
o. moglim un morckis o seritte sdle porfe onleriore & dimessices non
superiore o 20 em?;
b. pantalondini: va marchio o seritta & dimensions non superiore o 20 em?;
< galzettoniz un morchio o scrita & dmensicas non superiore ¢ 20 em’ s
ciascon calzelone
4. Il fornitore dell'obbigliomente sporfive pud inclire epporre wils divise do gioce |
proprio loge figuratve |escus coratten alfcbetic) nelle seguenti forme
a. magligy une sirisdie di larghezze non superiore a 10 an sul fondo della
manice (snistro o desire] o lungo lo cuctwn esterne di cascune manica o
lunge lo cuctora estemna della maglie (dol gro momice ol foado delle

moglic).
23
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DVERWATCH

SUMMARY OF OFFICIAL RULES AND COD
CONDUCT

2020 SEASON

£11.

1. REGOLAMENTI E-SPORTIVI SULLE SPONSORIZZAZIONI

Office-ovmed and managed remeorable solid state dnve, or "55D". Thas 551 wall
be copled from the Player's League Office-pronided Field of Play hardvware and
will contain entical competition elements such as the Chermateh game clhient and
peripheral drivers, and settings as configured by the Player.

(=] Inztallavion and Uze of External Hard Dvives. The League Office will protids
additsonal detail on installation and use of Player 35Dk prior to the start of the 2020
Regular Season, which rules and mndance the League Office may update from time
to time. The League Office reseres the nght to eall for dorre updates as needed at
any time, and to requite random mspection or auditing of cloned drives.

Player Apparel.

(a) Lhnform. The Player imiform consists of the League-sanctoned Team jersey (homs
and away, short sleeve or long sleeve), the Leapue-sanctioned Team hat, the
League-sanctioned Team joggers, the Leagus-sanctionsd Team jacket, and the
Leasue-sanchoned compression sleeve (collectraly, the “TUniform™).

)  Mandatary Elements During Competition. The League-sanchioned jersey and
Joggers muust be wom by all Players competing in Irve competition. The jersey must
be fully +1sible, front and back durmg competition. The jersey may not ba conerad
by another element of the Uniform or othervise obsoured m any way durmg
gameplay. Players mmst wear the League-sanctioned “home™ jersey during live
competition when competng as the Home Team, and the League-sancts
“away’ jersey during hive competition when competing as the Away Team.

(c] Optional Elements Diping Competition. In addition to the Leagne-s
jersev and joggers, Plavers appearmyg on the Field of Play may also w
League-sanctioned. Team-branded hat (including spenser logo if approved by the
League for competition), (1) an undershirt that matches the Team color scheme (as
set forth 1n the Team Styla Guide) or 1 black white or grey, so long as such
undershirt does not obscure the jersey, (111) a reasonable amowunt (as deterrnmed by
the Laague Office) of jewelry, rmgs, bracelets and necklaces, and (1) a watch of
any brand, salected by the Player (smart watches prolibated). All plavers must wear
close-toed shoes (of any brand). Under no eircumstances may Players wear hats,
undershirts ar other articles of clothing or accessones that display sponsor logos
or other v1stble words, characters, or other images or messages, other than as
exprassly permtted by the Leamne Office. Plavers are also prohibated from weanng
smart devices, fitness devices, or other devices with computing capabehties of any
kind other than a diztal watch. Players mmist remorve therr warm-up tops and'or
jackets prior to the start of e competiion and remore them from the Field of
Play. Players may not wear headphones'headsats (other than the headset pronaded
by the League Office for competition), sunglasses or non-preserniption glasses, or
other branded items on the Field of Play. Players may request the use of additonal

Avv. Domenico Filosa
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‘ormo 2. REGOLAMENTI E-SPORTIVI SULLE SPONSORIZZAZIONI

CODICE DI ABBIGLIAMENTO DURANTE GLI EVENTI LIVE

| Giocatori devono vestirsi in maniera appropriata alle circostanze e al luogo in cui si svolge l'Evento live al quale prendo rte.

FIFA21

| Giocatori non potranno indossare o portare indumenti o oggetti di natura politica o che, a giudizio di E GLOBAL SERIE

negativa a EA, ai suoi partner o alla Competizione.

sano fare pubblicita

Durante le attivita della FIFA 20 Global Series, EA pud richiedere, in qualsiasi momento e a sua es iva discrezione, che un
Partecipante non esibisca uno Sponsor, una pubblicita © un marchio appartenenti ad una delle categorie vietate Intal casoi
Partecipanti non potranno indossare determinati capi di abbigliamento oppure dovranno coprire i loghi degli sponsor appartenenti all

categonievietate SPONSORIZZAZIONE DEI GIOCATORI

| Giocatori della FGS possono acquisire degli sponsor pubblicitari. Sono esclusi tuttavia gli sponsor appartenenti a determinate
categorie e settori. Se lo sponsor rientra in una delle categorie elencate di seguito, non potra essere esibito dal Giocatore in relazione
alla FGS o durante la stessa. EA siriserva il diritto di aggiornare questa lista non esclusiva di sponsor vietati:

» scommesse o siti di scommesse,

» alcol, tabacco e/o farmaci non da banco,

» siti o societa che promuovono o vendono crediti FIFA Ultimate Team,

» armi da fuoco o altre tipologie di armi,

- materiale pornografico o per adulti,

» prodotti o servizi di concorrenti diretti di EA, dei suoi partner e dei marchi delle sue controllate. @ Athena
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4.1 DIFFERENT]
TIPI DI ACCORDO




| DIFFERENTI TIPI DI SPONSOR

sponsor endemici # non endemici

@) Athena
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¢35 LE DIFFERENTI TIPOLOGIE DI SPONSORIZZAZIONE
SPONSORIZZAZIONE DEI GAMERS
ENDORSEMENT:

ACCORDO CON IL QUALE UN SOGGETTO NOTO SI IMPEGNA AD SPONSORIZZAZIONE DEI TEAMS
UTILIZZARE UN PARTICOLARE PRODOTTO  (REALIZZATO SPONSORIZZAZIONE DEI TORNEI
DALUENDORSEE) DURANTE LA PROPRIA ATTIVITA PROFESSIONALE,

CONCEDENDO A QUESTA LA PROPRIA IMMAGINE PER LA PROMOZIONE SPONSORIZZAZIONE DELLE ARENE
DEGLI STESSI. (CASO: NIKE/JIAN ZI-HAO «UZI») SPONSORIZZAZIONI NEL GIOCO

SPONSORIZZAZIONE:
CONTRATTO ATIPICO CON IL QUALE UN SOGGETTO (E.G. ATLETA,
SQUADRA, LEGA) SI OBBLIGA A VEICOLARE IL MESSAGGIO DI
UN’AZIENDA TRAMITE LUABBINAMENTO DELLA PROPRIA IMMAGINE A
NOMI, MARCHI, SIMBOLI DELLO SPONSOR.
(CASO: CICCIOGAMER_89/GILETTE).

BRAND AMBASSADOR:

PORTAVOCE DELLA MARCA, PROFESSIONISTA
ESTERNO/INTERNO ALL'IMPRESA

CON IL COMPITO DI PROMUOVERE IL BRAND E
STIMOLARNE LE VENDITE.

&~ '
DRIBBLE &

[ ¥}

@ Athena
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i Je SPONSORIZZAZIONE E BRAND AMBASSADOR

BEN JASON MARLON CHRIS CHRIS VIOLA

DAMON AFFLECK BATEMAN WAYANS MESSINA ..TUCKER .DAVIS

LA STORIA DI MICHAEL JORDAN

RN

;’ Iz...' 7a
\
3 : v' 'f‘
gl

{8
LA LEGGENDA PROTAGONISTA DELLA SERIE

THE LAST DANCE @ Athena
DA\V'D HALB[RST»\ \1 . . www.athenalaw.it
BERRRCAR Sz cuig oL 2Co Avv. Domenico Filosa

COURTISER UNE LEGENDE

SCENARIO REALISATION
ALEX CONVERY BEN AFFLECK




i RS LA SPONSORIZZAZIONE DEI GIOCATORI

LE POSSIBILITA NON SONO LEGATE SOLO A LUOGHI FISICI, MA ANCHE VIRTUALI

&R

AT =y ey ™

Official Sponsor

i
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‘i TEe 1. SPONSORIZZAZIONE DEI TEAMS

< REPLY

THTEM

NEW SPONSORSHIP

WELCOME TO
o°

®
@mrgi.a'malia..mfo

N6
Delmtte, [;Ilgﬂs

@) Athena
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2. SPONSORIZZAZIONE DEI TEAMS

e RIDUZIONE RISCHIO DI ESPOSIZIONE RIDOTTA NEL CASO IN CUI UN TITOLO
PERDESSE DI POPOLARITA;

e TARGET: PUBBLICO ETEROGENEO E TRASVERSALE;

e VETRINE: EVENTI ONLINE/OFFLINE.

SPONSOR TRADIZIONALI

| 2=p \ = ! FC BAYERN

ESPORTS ‘T S\ Anianz@ QO0D  SIEMENS ?

NUOVI SPONSOR

I -
O,

A’Ih%[h!ﬁ
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VIRTUAL
BUNDESLIGA

e-LIGUE 1
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S
o

LEAGUE:

:/ LEGENDS \

NATIONALS

—Vigorsol

BEATS

eWORLD CUP
Grand Final 18

o
sees.. fi?

\ BeSports/
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UNIVERSITA
DI TORINO

LA SPONSORIZZAZIONE DELLE ARENE

g
B
H

- EXIREME
intel MasTers
QESL

KATOWICE 2021
FEBRUARY 16 -28

ESL PRO TOUR CHAMPIONSHIPS

COUNTER ,g STRIKE

24 teams fighting for
$1,000,000

m —

WARCRAFT!
36 player fighting for

22 player fighting for
$250,000

$100,000

GGSET 8 paysafecard Y77 EEJ.

KRTOWICE

“p Tu_e et LT R T L
W.“'*Q,""‘.!Hh_ln' L

VIR g ¢
w
g l.n,,_.,,

POPULOUS
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LL_ Dhormo LE SPONSORIZZAZIONI NEL GIOCO: LA IN-GAME ADVERTISE

14

' Would you like to watchan ad/for

coins?

NE ESISTONO DI DIVERSI TIPI:

1) IN-GAME ADVERTISE STATICA;

2) IN-GAME ADVERTISE DINAMICA (CD. DIGA);

3) ADVERGAMES. %) Athena

Avv. Domenico Filosa .;‘;.‘., '



#3% v | E SPONSORIZZAZIONI NEL GIOCO: LA IN-GAME ADVERTISE

g
e
Cd LY
1404

PRODUCT PLACEMENT PER CUI UN PRODOTTO/MARCHIO VIENE GLI SPONSOR POSSONO REALIZZARE CAMPAGNE TEMPORANEE
INSERITO ALL'INTERNO DEL GIOCO ALLUSCITA DI UN PARTICOLARE PRODOTTO. ES. POSTER,

MANIFESTI PUBBLICITARI, PUBBLICITA SUI MEZZI PUBBLICI O SULLE

FERMATE DEL BUS DI UNA CITTA VIRTUALE.
Crazy Taxi

e [y,
‘_Tmzf fc/me " \\\ ¢ . Wity
- ‘ 8 5 S | e B
-+ (UNINUOVO CANALE gV

R
. \\_”’ /\\%

. p '- i »
R

@) Athena
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2'6amo LE SPONSORIZZAZIONI NEL GIOCO: LA IN-GAME ADVERTISE
: _ W\ -




NIVERSITA

| TORINO

Avv. Domenico FILOSA

M: domenico.filosa@athenalaw.it
T: 011.02.00.360
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